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Exportaciones agroalimentarias de
México productos que lideran

Las exportaciones agroalimentarias de México se han convertido en uno de los pilares mas
dindmicos del comercio exterior del pais. En los ultimos afios, el sector ha mostrado una
capacidad notable para ganar espacio en mercados exigentes, impulsado por la calidad de
los productos, la cercania logistica con Estados Unidos y una base productiva cada vez mas
orientada a la exportacion.!

Detrds de ese desempeio hay una combinacidn de factores: diversificacidn regional,
inversion en agroindustria, certificaciones sanitarias y una oferta que ya no se limita a
materias primas. Hoy, México compite con fuerza en frutas, hortalizas, bebidas y alimentos
procesados, con productos que sostienen buena parte del valor exportado del campo
mexicano.

Un sector que ya pesa en la balanza comercial

El agroalimentario no es un rubro menor dentro del comercio exterior mexicano. Su
relevancia se explica porque aporta divisas de forma constante, incluso en periodos de
volatilidad global. Ademas, funciona como un termdémetro de la competitividad regional:
cuando el campo, la logistica y la industria alimentaria trabajan coordinados, las
exportaciones avanzan con mayor velocidad.

En términos de valor, México ha consolidado una posicion destacada en productos de alta
demanda internacional. Estados Unidos concentra la mayor parte de las compras, pero
también crecen los envios a Canada, Japon, paises de Europa y algunas economias de Asia.

! https://mexicomex.com/exportaciones-agroalimentarias-de-mexico-productos-que-lideran/



Esto reduce la dependencia de un solo mercado y abre espacio para productos con mayor
valor agregado.

Los productos que lideran el valor exportado

La lista de los principales productos agroalimentarios exportados por México refleja una
mezcla de frutas, hortalizas y agroindustria con fuerte identidad nacional. El aguacate se
mantiene como emblema, pero no es el Unico producto que sostiene la expansion del
sector. También destacan el tomate, la cerveza, el tequila y las berries, que han ganado
terreno por su calidad y posicionamiento de marca.
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Estos valores varian segun el aino y la fuente estadistica, pero el patrdn es claro: México
exporta cada vez mas alimentos de alto valor comercial. En particular, la cerveza y el
tequila muestran que el pais no solo vende productos frescos, sino también bienes
procesados con identidad y marca global.

Estados y cadenas productivas que marcan la diferencia

El liderazgo exportador no se concentra en una sola zona del pais. Michoacdn domina en
aguacate; Jalisco destaca por tequila, berries y agroindustria; Sinaloa es clave en tomate,
hortalizas y granos; y Baja California aporta productos hortofruticolas con fuerte
orientacién al mercado externo. A ello se suman Guanajuato, Sonora, Chihuahua y Nuevo
Ledn, con cadenas que abastecen tanto el mercado interno como el internacional.

La geografia productiva importa, pero también la organizacidn de las cadenas. El éxito
exportador depende de empaques especializados, redes de frio, transporte oportuno y
cumplimiento regulatorio. En estados como Jalisco y Baja California, por ejemplo, la



combinacion de innovacion agricola y logistica ha permitido colocar productos con mayor
consistencia en supermercados de Estados Unidos y Canada.

Qué explica el crecimiento y qué desafios persisten

El crecimiento de las exportaciones agroalimentarias mexicanas se apoya en tres
elementos principales: competitividad de costos, cercania geografica con el principal
mercado y capacidad de adaptacién a estandares internacionales. A esto se suma una
tendencia de consumo global que favorece alimentos frescos, saludables y con
trazabilidad, segmentos donde México ha logrado posicionarse bien.

Sin embargo, el avance no esta libre de riesgos. La disponibilidad de agua, la presién
climatica, las plagas, las restricciones sanitarias y la dependencia de pocos mercados
siguen siendo retos importantes. En algunos casos, las exportaciones también enfrentan
tensiones por inspecciones mas estrictas o por cambios en las reglas comerciales. Por eso,
el sector necesita inversidn continua en tecnificacion, inocuidad y diversificacidn de
destinos.

Lo que conviene tener presente

Las exportaciones agroalimentarias de México ya no pueden verse solo como una salida
para excedentes del campo. Hoy representan una industria estratégica que combina
produccidn primaria, transformacioén, logistica y marca pais. Su fortaleza estd en productos
de alta demanda y en regiones que han sabido integrarse a cadenas de valor globales,
desde el aguacate de Michoacan hasta la cerveza producida en complejos industriales con
materia prima agricola nacional.

Para los préximos anos, el reto serd sostener el dinamismo sin perder competitividad. Eso
implica cuidar la productividad en el campo, asegurar agua y sanidad, fortalecer el valor
agregado y abrir mas mercados. Si México logra consolidar esa ruta, sus exportaciones
agroalimentarias seguiran siendo una de las cartas mas sélidas de su economia exterior y
un ejemplo de cdmo el sector agricola puede convertirse en motor de crecimiento
nacional.

Comentario de Yo Exporto Intelligence®

México ya demostré que puede competir con éxito en los mercados agroalimentarios
internacionales. El siguiente paso no debe ser Unicamente exportar mas, sino exportar
mejor: con mayor valor agregado, marcas propias, presentaciones adaptadas a cada
mercado y una estrategia mds decidida de diversificacion.

Para las PYMES, la oportunidad esta en dejar de pensar solamente como productoras y
empezar a actuar como empresas exportadoras. Esto implica certificaciones, trazabilidad,
empagques adecuados, conocimiento del comprador y capacidad para mantener un
suministro constante.



Estados Unidos seguira siendo nuestro principal mercado por cercaniay
complementariedad, pero México debe aprovechar con mayor decisidon oportunidades
en Canada, Europa y Asia. La diversificacion no significa abandonar Norteamérica, sino
reducir riesgos y construir nuevos canales comerciales. El propio articulo sefiala que ya
existen envios crecientes hacia esos destinos. Exportaciones agroalimentarias

“El verdadero potencial del sector agroalimentario mexicano no esta solamente en
vender mas toneladas, sino en capturar una mayor parte del valor de cada producto
exportado.”

Esto significa pasar, cuando sea posible, del producto genérico al producto diferenciado:
alimentos procesados, productos premium, organicos, funcionales, convenientes, con
identidad regional y con una marca mexicana reconocible. El caso de cerveza, tequilay
mezcal que menciona el articulo demuestra precisamente que México puede competir no
solo por produccion, sino también por transformacion, identidad y posicionamiento
internacional.

Desde Yo Exporto Intelligence® vemos una oportunidad particularmente importante para
las PYMES: integrarse a estas cadenas exportadoras como productores, procesadores,
proveedores de empaque, logistica, ingredientes y servicios especializados. El crecimiento
agroalimentario puede generar muchas mas empresas exportadoras mexicanas, no
solamente mas exportaciones.



